
102-1 大葉大學 完整版課綱

基本資訊

課程名稱 文化創意產業管理專論 科目序號 / 代號 2672 / DAR5051

開課系所 設計暨藝術學院碩士班 學制 / 班級 研究所碩士班1年1班

任課教師 卓銀永      專兼任別 專任

必選修 / 學分數 選修 / 3 畢業班 / 非畢業班 非畢業班

上課時段 / 地點 (三)9AB  / G108  授課語言別 中文

課程簡介

本課程非僅限於文化創意產業的工藝技術層面，主要係針對文化創意產業創新管理領域方面的專業導論，

適合設計藝術、科技創新、商業管理及其他有創造力和管理思維的研究生來修習。課程內容大致涵蓋文化

空間創意再造，智慧與知識產權、創意美學與經濟；創意行銷與管理、城市創意與媒介等等基本認知，以

及與實業界的互動體驗作為管理策略的研題作為實務操作面的一種淬練基礎，輔以台灣文化創意產業法內

產業項目的研討，俾令修習者能深入台灣文化創意產業的主要和真實脈絡，培養文化創意產業管理的興趣

和熱誠，使能愉悅而有信心的進入此一專業領域或構思未來另類工作發展的方向。 �

�

課程目標�

1、提供學生從事文化創意產業工作，必須具備的穩健準備和基礎。�

2、誘導學生認識文化創意產業及這種產業所具有的特殊性組織和管理的挑戰性。�

3、引介學生了解企業界對文化創意努力投入的原因，現況及未來的展望。�

4、培養學生學習更多的文化創意管理知識及技術。�

5、加強學生自我技術和才能的充實及如何在實務界作最好的運用。�

課程大綱

1.文化創意產業管理課程說明�

2.對話與價值-文化創意與商機相遇�

3.波濤與衝浪-文化創意多樣性�

4.運行與變異-城市生活新思維�

5.再生與活化(一)-文化空間創意再造與經營管理�

6.再生與活化(二) -文化空間創意再造�

7.再生與活化(三) -文化空間創意再造�

8.參觀與實習�

9.集聚與擴散-文化創意產業群聚效應�

10.發展與結構-文化創意產業主體形式與市場結構�

11.產品與價值-產品與價值鏈�

12.競爭與市場-競爭力與市場力�

13.顧客與消費-顧客關係管理�

14智本與智財-著作權、設計權等專利權，智慧財產權法關鍵字�

15.經營與計劃-營業計畫�

16.開放與控制�

page1



17.期末報告�

18.期末報告�

基本能力或先修課程

不限制

課程與系所基本素養及核心能力之關連

理論實務化能力

設計藝術與人文整合能力

設計管理統合能力

理論研究與論述能力

溝通協調能力

教學計畫表

系所核心能力 權重(%)

【A】

檢核能力指標(績效指

標)

教學策略 評量方法及配分

權重

核心能力

學習成績

【B】

期末學習

成績

【C=B*A

】

理論實務化能力 20% 發掘並定義設計議題之

能力

具備建立解決設計議題

程序的能力

具備動手發展與完成創

作計畫之能力

講述法

小組討論

校外參訪

個案討論

課堂討論: 15%

課程參與度: 25%

口頭報告: 20%

書面報告: 40%

加總: 100 20

設計藝術與人文

整合能力

20% 兼具美學涵養與人文素

養

具備藝術思辨力與美學

力

建立多元之藝術觀，具

有設計藝術鑑賞力

講述法

小組討論

校外參訪

個案討論

課堂討論: 15%

課程參與度: 25%

口頭報告: 20%

書面報告: 40%

加總: 100 20

設計管理統合能

力

20% 具備邏輯思辨的能力

瞭解設計程序與方法，

管理專案設計

跨領域整合專業知識，

創新研發能力

講述法

小組討論

校外參訪

個案討論

課堂討論: 15%

課程參與度: 25%

口頭報告: 20%

書面報告: 40%

加總: 100 20

理論研究與論述

能力

20% 具備廣度與深度的理論

研究能力

參與實務專案，培養設

計實作力

輔以理論進行藝術創作

，具備完整論述的能力

講述法

小組討論

校外參訪

個案討論

課堂討論: 15%

課程參與度: 25%

口頭報告: 20%

書面報告: 40%

加總: 100 20
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溝通協調能力 20% 具備以各種表現法工

具(2D,3D)呈現設計構想

的能力

培養以精準文字表達設

計思維的能力

培養語言溝通的態度與

技巧

講述法

小組討論

校外參訪

個案討論

課堂討論: 15%

課程參與度: 25%

口頭報告: 20%

書面報告: 40%

加總: 100 20

成績稽核

書面報告: 40%

課程參與度: 25%

口頭報告: 20%

課堂討論: 15%

教科書(尊重智慧財產權，請用正版教科書，勿非法影印他人著作)

書名 作者 譯者 出版社 出版年

無參考教科書

參考教材及專業期刊導讀(尊重智慧財產權，請用正版教科書，勿非法影印他人著作)

書名 作者 譯者 出版社 出版年

洞悉狂想 - 創意背後

的商業邏輯

黃世嘉  天下雜誌 2009

日本創意萌經濟 川口登之助 江裕真 商周 2009

文化創意產業法展法 文建會  文建會 2010

文化創意人 保羅．H．瑞及雪莉

．露絲．安德森

 相映文化 2008

文化創意產業概論 夏學理  五南出版社 2009

創意 X 創業 Oditor's note  三禾文化 2007

id’sees!操作創意100

招

姖．亞斯納爾 蒯軼萍萍 中國生產力中心 2008

引爆點 - 如何製造流

行

馬爾科姆．格拉德威

爾

錢清等 大陸中信出版社 2009

創意城市 Charles Landry 楊幼蘭 馬可孛羅文化 2008

城市環境創造 于正倫  文建會 2002

文化空間創意再造 蕭麗虹、黃瑞茂  文建會 2002

廢墟的再生 楊凱成  文建會 2006

文化空間、閒置空間

再利用、政策的過去

、現在與未來

文建會與藝術文化環

境改造協會

 華山2002文化論壇系

列

2002

美學企業力 PIE BOOKS、山下和

彥

蔡青雯 商周 2009
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創意的管理 Gerhard H、Gus

Garnor

褚耐安 商周 2006

文化產業的行銷與管

理

李錫東  宇炣文化 2009

好創意，更要好的管

理

鄭秋霜  三禾文化 2007

誰綁架了文化創意 Lawrence Lessig 劉靜怡 早安財經文化 2008

知本營銷 伊恩．查斯頓著 張繼軍 中國人民大學出版社 2007

企業財務預警手冊 陳輝吉  商周 2005

智慧財產 - 全球行銷

獲利聖經

周延鵬  天下雜誌 2010

德國AIM創新管理 Walter Eversheim 張淑惠 中國生產力中心 2008

文建會文化資產保存

法及其子法

文建會  文建會 2010

上課進度 分配時數(%)

週次 教學內容 講授 示範 習作 實驗 其他

1 文化創意產業管理課程說明 & 智財權宣導(含告知學生應使

用正版教科書)

40 40 10 0 10

2 對話與價值-文化創意與商機相遇 40 40 10 0 10

3 波濤與衝浪-文化創意多樣性 40 40 10 0 10

4 運行與變異-城市生活新思維 40 40 10 0 10

5 再生與活化(一)-文化空間創意再造與經營管理 40 40 10 0 10

6 再生與活化(二) -文化空間創意再造 40 40 10 0 10

7 再生與活化(三) -文化空間創意再造 40 40 10 0 10

8 參觀與實習 40 40 10 0 10

9 集聚與擴散-文化創意產業群聚效應 40 40 10 0 10

10 發展與結構-文化創意產業主體形式與市場結構 40 40 10 0 10

11 產品與價值-產品與價值鏈 40 40 10 0 10

12 競爭與市場-競爭力與市場力 40 40 10 0 10

13 顧客與消費-顧客關係管理 40 40 10 0 10

14 智本與智財-著作權、設計權等專利權，智慧財產權法關鍵

字

40 40 10 0 10

15 經營與計劃-營業計畫 40 40 10 0 10

16 開放與控制 40 40 10 0 10

17 期末報告 40 40 10 0 10

18 期末報告 40 40 10 0 10
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